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To6 nimetus: “Wolfprint 3D Eesti tippu ja maailmal”
Kategooria: PR
ToO0 teostaja: Dalton PR (lvo Kallasmaa)

Projekti eesmark:

1.

4.

Wolfprint 3D teenuse kommunikatsioon kui juhtiva ifgnovatiivse 3D-printimise
ettevottena Eestis;

2. Luua uus vaartus klientidele 3D printimise naol.
3.

Valismeediakajastuste saavutamine Wolfprint 3D uweén ja erilahenduste
tutvustamiseks ning seeldbi konktaktide loominéstigudel.

Eesmargiks oli saavutada kontakt labi meedia vahert@00 potensiaalse
tavakliendiga ning 10 B2B kliendiga.

Projekti eelarve: 2500

Valitud strateegia luhikirjeldus

3D-printimine valdkonnana ja Wolfprint 3D ettevadtteon mblemad noored, kuid arenevad
kiiresti. Potentsiaalne klient (tavatarbija, aesfite vm.) ei ole sageli teadlik 3D-printimise
vOimalustest, veel vahem Wolfprint 3D pakkumistegtiga piiratud eelarve t6ttu tuli
eesmarkide elluviimiseks keskenduda suhtekorraldiliel vahenditele, et saavutada
vOimalikult laiapindne kajastus, mislébi tutvustadanuseid, kujundada hoiakuid ja seelabi
mojutada potentsiaalse kliendi tarbimiskaitumistlfjint 3D kasuks.

Strateeqiliselt jagunes projekt kolme etappi:

1.

Viia Wolfprint 3D ja 3D-printimine valdkonnana pemslumeediasse, et tutvustada
selle erinevaid ja erilisi vBimalusi, kasutadesleda tuntuid inimesi. L&pliku
koostoopartnerite valiku (Anne Veski, Kristan Kase Anu Saagim jt)
selgitamiseks kaardistati primaarsed sihtrihmadstati strateegilised sénumid ja
analuusiti, kes neid kdnetavad ehk kelle kaudu sbkahale viia. Véimalikult laia
kdlapinna saamiseks ja teenuse inimlaheduse esgémivoeti suund peavoolu- ja
meelelahutusmeediale (“Ringvaade”, Elu24, Ohtujght

Kui esimene etapp oli teadlikkuse sititamine la@lpnidhedase teenuse tutvustamise,
siis teine olemasolevate innovaatiliste lahendjasi#&olfprint 3D tulevikuvbimaluste
tutvustamine labi peavoolumeedia ning vahetu B2Bukmnikatsioon. N-0 tBsise
suuna jaoks valiti IKT-valdkonda kajastav meedelajanikud, millest lahtuvalt
kohandati vastavalt strateegilised votmestnumidediesuhtlus keskendus suunatud
kontaktidele ajakirjanikega (sisulised briifid, tefioogia ja lahenduste vahetu
tutvustus jm), lisaks Uritused eraldi suhtlemispétentsiaalsete aripartneritega;

Kahe esimese etapi eduka labimise tulemusena savutulemuslik kontakt
rahvusvahelis(t)e uudiskanali(te) esindaja(te)gatiEg/vdi Balti regioonis ning
seeldbi meediakajastus vadlisriikides. Strateegia pakkuda labi huvitava
teemakasitluse (sundimata lapse 3d printimine) a@ist luua huvitavat originaal-
sisu, esialgse telefoni- ja/vdi meilikontakti jarehg labi vahetu briifi, “t66ruumide”
esitluse jne. Kolmanda etapi alustamise eeldugeaféirentsbaasi tekitamine Eesti
meedias (mis Onnestus edukalt); teisalt kolmandpi @nnestumine toetas ka Eesti-
siseste eesmarkide taitmist.
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Projekti tulemuste tlevaade

Projekt oli Uliedukas, Uletades seatud eesméarkaofasi kajastuste ning kliendikontaktide
osas mitmekordselt ning jatkutegevused ja -kajastus tekitanud arusaamise, et lahikuudel
kasvavad tulemused veelgi.

1) Esimese etapi tulemusena ilmus 3 unikaalset Ilugot (‘Ringvaade”
http://tinyurl.com/m3ch4d? mida refereeriti erinevates kanalites omakortka ID korra.
Kajastused saavutati nii audiovisuaalses, trikikiunline-meedias.

Pdhjalise briifi sai 7 ajakirjanikku.

2) Teine etapp fokusseerus ariklientidele ja 3D-priige erivBimalustele ja -lahendustele
tuues esile Wolfprint 3D-le nende pakkujana (nt pekeeeriti tehnoloogiat praktikas
http://tinyurl.com/otkwtb). ~Saavutati koostt66 erinevate ettevdtetega ja ndaie
meediakajastus. Kahe esimese etapi tulemusenaidaal arikliendi koostodkontakti, lisaks
40 erakliendi tellimuse. —

3) Kajastuse loomiseks vélismeediale keskenduti WIOIfBD  company offers 3-printed models of unbon babies

n-6 ootamatule lahendusele ehk siindimata lapsestkiiD pummm
loomisele 3D-ultraheli baasil. Kolme suure uudisdgari Balti
riikide esindaja briifimise tulemusena siindis Resitgideo- ja
tekstilugu, mis leidis sadu kajastusi Ule terve itn@a (nt. Vice
news, Euronews, Stern.de, Gazeto de Povo, Mit
Komsomolskaja Pravda, MSN Brasiilia, The Wig jne

Venemaast Omaanini hitp://tinyurl.com/olljhfy;
http://tinyurl.com/nbcdgxpp ja  Toronto  Sunist  Tlrg
paevalehtedeni hftp://tinyurl.com/jwgc5f9

http://tinyurl.com/mabg6ps

Valismeediakajastused andsid aluse hiliem veel otiths Eesti-sisesesteks kajastusteks.
Naiteks algas sellest Washington Posti veergudal aborditeemaline arutelu. SoImiti
koostdokokkuleppeid (nt 360-kraadine foto Eesti luBuja kontakte, mis on lepinguteks
vormistamisel.

Hinnang projekti kuluefektiivsusele

Arvestades projekti maksumust ja saavutatud kajasting nende tulemusel sindinud ja
vormistamisel olevaid lepinguid ning kontakte, ongl@éne hinnata projekti Glimalt
kuluefektiivseks. Uliharva saavutab méni Eesti\@ite vorreldava kajastuse valismeedias,
eriti Wolfprint 3D mddtu alles alustav ettevote. adiukliendid on naiteks Tallink, Eesti Rahva
Muuseum, Eesti Kaitseliit ning mitmed rahvusvatedisttevdted. Projekti rahaline mddde
ehk kuluefektiivsus on olnud vaga kérge: uudis akamud levima isevoolu teed ja protsess
jatkub, siis hindame saavutatud tulemuslikkust ndile sadade tuhandete eurode
vaartusskaalal. Hetkel on olnud kuluefektiivsusgjubhkem kui 50-ne kordne.

Hinnang lahenduse loovusele ja originaalsusele

Antud projekti puhul olid vétmesfnadeks loovus fginaalsus. Agentuuri roll oli naha
vBimalusi sdnumiloomeks, loomaks erisust ja pakktsmaeediakanalitele huvitavat sisu,
haakudes kliendi pakutavate teenustega. Projestné@ekide Ulieduka tulemuste taitmiseni
viis avatud ja konstruktiivne koostd6 kliendi jeemguuri vahel, mis véimaldas uudsed ideed
ja lahenemisnurgad ellu rakendada.
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Lisainformatsioon ja taiendavad lingid:

Originaal lood Eesti meedias:
http://kiip.ee/eesti-firma-prindib-kliendist-elutruu-3d-kuju/
http://etv.err.ee/v/206e2d16-baea-4723-b7ea-22a539a0b3db
http://tallinncity.postimees.ee/2991817/viru-keskuses-saab-teha-endast-3d-mudeli
http://elu24.postimees.ee/3004139/valiti-anne-stiili-2014-aasta-naine-ning-kuulutati-valja-
2014-parimad-ilutooted/3551457

http://vikerraadio.err.ee/kuulaotse
http://epl.delfi.ee/news/forte/eesti-firma-prindib-lapse-kuju-enne-tema-
sundi?id=70596781

Naiteid valismeediast:

http://3dprint.com/40921/3d-print-your-unborn-child/
http://news.mpelembe.net/unborn-babies-come-to-life-through-3d-printing/
http://www.rg.ru/2015/01/22/3d-site.html
http://www.3ders.org/articles/20150130-unborn-babies-come-to-life-through-new-full-
color-ultrasound-3d-printing-service.html

https://www.youtube.com/watch?v=3QBrxX_ Tk4w&feature=youtu.be&t=1m48s
http://www.kp.ru/daily/26336.7/3219175/
http://www.infosmi.net/zdorovie/77974-v-estonii-beremennym-budut-pokazyvat-3d-
versiyu-rebenka

http://mir24.tv/video news/11993187/11987413
http://mir24.tv/news/world/11987413
http://healthvesti.com/technology/201524886/otnyne-kazhdyj-estonec-smozhet-poluchit-
3d-versiyu-svoego- budushhego rebenka.html

aus- dem drucker 1501450 46b6635862b528e8 html
http://www.diken.com.tr/uc-boyutlu-fetus/
http://news.babe.co. 1d/2976209

]anln dalam- rahlm 1bu html
http://www.gazetadopovo.com.br/mundo/conteudo.phtml?tl=1&id=1529752&tit=Beb

http://www. naftemDorlkl gr/photos/909290/esthonia-trisdiastati-ektuposi-embruon-
gia-mellontikous-goneis
http://www.sciencedaily.com/videos/fc04e0ba9fa596a66a731eece4eeOfbb.htm
http://www.southeastasiapost.com/index.php/sid/230175343
http://omanobserver.om/main/files/pdf/2015/2/1/0OmanObserver 01-02-
15.pdf

http://omanobserver.om/main/files/pdf/2015/2/1/0OmanObserver 01-02-15.pdf
https://sg.news.yahoo.com/photos/technology-slideshow/mother-maarja-lants-holds-

3d-print-model-her-photo-112111773.html




