Coca-Cola all-hands
meeting "VISION FORWARD"

Kontsentreeritud jdupingutus tdi parimaga harjunud juhtivtootajatelt sooja
tagasiside ning rakendas Urituse Uhtlasi Eesti kui startup-riigi PR-vankri ette.

EESMARK

Viia kontserni Kesk- ja Ida-Euroopa juhtivtédtajad
kaheks paevaks thele lainele.

Uhildada mastaapne konverents samavérd
eesrindliku sotsialiseerumisvdimalusega.

Seada Uhised sihid 125-aastase brandi tulevikuks
meie regioonis.

Rdhutada Coca-Cola rolli saastliku ja taaskasutusele
puhendunud maailma eest vditlemisel.

Tutvustada mdjukale publikule Eesti idufirmade
saavutusi.

Juurutada Eesti mainet vaart ariturismisihtkohana.

ELLUVIIMINE

Ulinapi korraldusaja ning Venemaa ja Poola gigantide
vastasseisu tingimustes Uhendasid jdud kaks Eesti
agentuuri, et 700 ndudliku maitsega kontserni
juhtivtéotajale ennendgematu korporatiivaritus
korraldada. 28 riigist parit osavétjatele tuli tagada ule
50 esineja Ule 800 slaidil kulgeva loo sujuv
paralejdudmine. Tulevikku suunatud pdhisénum pidi
lisaks ettekannete sisule kajastuma ka
toimumiskohtades, produktsioonis ja
meelelahutuslikes kdrvaltegevustes.

Peale tulevaste keskkonnasdbralike
pakendilahenduste lisasime tulevikudiskursusele
kohaliku m&6tme, luues konverentsipaika uusimaid
tehnoloogiaid ning innovaatilisi Eesti ettevotteid
tutvustava demoala nimega Tomorrowland, kus sai
testida naiteks uusi Freestyle joogiautomaate ning
proovida arendusprotsessis olevaid Coca-Cola
vBimalikke uusi maitseid. Tutvustasime kulalistele
kdiksuguseid Eesti e-lahendusi ning kaheksat
pdnevat kodumaist star-up'i.

Teisisonu vOib oelda, et votsime enda kanda EAS-i
ariturismi arendamise rolli.

KLIENT: COCA-COLA

TULEMUSED

Nii kliendipoolsete korraldajate kui osalejate
dokumenteeritud tagasiside pdhjal oli tegemist kdigi
aegade edukaima analoogse Uritusega: 99% kliendi
poolt tehtud tagasisidekusitlusele vastanuist nautisid
konverentsipaiga kujundust ja sisustust, 96%
kusitlusele vastanuist hindas kogu logistilise poole
positiivseks, Ulekaaluka toetuse pélvisid ka
Tomorrowland (92%) ning agentuuri tegevus (97%).

Kokku hindasid osalejad kaheksat teemapunkti ning
keskmine rahulolu-protsent oli 95,3%.

M@ojukad kulalised lahkusid Tallinnast teadmisega, et
tulevik on nii Coca-Cola kui Eesti péralt.



