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T66 nimetus: Super kdnekaardi reklaamklipi “Ma itlen hurraa!”
lansseerimistoetus PR-vahenditega
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Kategooria: 5.1. Turunduskommunikatsioon/reklaam B oAV KONEGUC
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To6 esitaja: OU Hamburg ja Partnerid (klient AS EMT)

To0 teostaja ja projektimeeskond: PR-firma Hamburg ja Partnerid (Jan Jogis-Laats, Indrek
Raudjalg) koostdos reklaamiagentuuriga Optimist (Siim Nikopensius, Martin Harmsalu ja
Kadri-Liis Piirsalu) ja produktsioonifirmaga Catapult Films.

Projekti eesmark: Super Kdnekaart on EMT alambrand, mille reklaami sihtriihmade omapara
arvesse vottes eelistab klient lisaks traditsioonilisele reklaamile kasutada ka alternatiivseid
lahendusi. Kliendi plaan oli toota Super Kdnekaardile uus reklaamklipp, mis oma vormilt
meenutab muusikavideot. Kliendi tellimus PR-agentuurile oli toetada klipi viraalset levikut
sihtrihmade seas enne makstud reklaamikampaania algust.

Projekti eelarve: PR-tegevuste eelarve ca 2500 eurot

Valitud strateegia lihikirjeldus: Arvestades sihtriihmade omapéara (nooremad, sageli
madalama sissetulekuga ja lepingulist seotust pelgavad inimesed), otsustasime keskenduda
sihtrihma meediatarbimist silmas pidades tabloidmeediale ja sotsiaalmeediale.
Tabloidmeediale Idhenesime [abi klipis osaleva Koit Toome prominentsuse, sotsiaalmeediale
Iabi klipi sisu vastuolulisuse.

Lihikokkuvote teostusest:
v'Lansseerisime vastvalminud reklaamklipi kahes

Supervormis: Koit Toome uues videos vilguvad musklid
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sonumistrateegiat: kuna reklaamklipi valmimine
jai aega, mil meelelahutusmeedia esikiilgedel
kittis kirgi vdlismaa meeste vGlu kohalike
naisterahvaste ule, siis valisime meediale lahenemiseks s6numi, et Koit Toome
heidab uues muusikavideos kinda vélismaistele hurmuritele. Teiseks, kuna
reklaamklipis kasutatakse Ghes kaadris dublandina kulturisti, keskendusime
sonumile justkui oleks Koit Toome uue video tarvis end kulturisti vormi treeninud.
v' Kasutasime kommunikatsioonis terminit muusikavideo, kuigi selles |166b kaasa
inimsuuruses Super Kdnekaart ehk tegu on selge
reklaamvideoga. Yol

v Projekti tulemuste iilevaade:

v' Reklaamklipp ise saavutas ainult PR-vahenditega ja
enne makstud reklaamikampaania algust ainuiksi
YouTube'’i keskkonnas ligi 40 000 vaatamist,
millele makstud kampaania alguse jarel on
lisandunud 30 000 vaatamist. Voérdluseks: 72 000
YT kuvamist on hetkel ka kdesolevate valimiste

skandaalseimal Amaris filmitud reklaamklipil. Kot Toome fealuring Super "Ma Gilen hurraat”
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5 Raadio Sky Plus @ra s - Sep 1
Me tahame ka niilid seda konekaarti!
youtube.com/watch?v=pqRzAV... fb.me/75pJgNbW8

v Klipi lansseerimist kajastasid kdik Eesti G voumee
olulisemad online-tabloidmeedia kanalid ehk
Delfi Publik, Ohtuleht, Postimees Elu24 (kaks
korda), samuti kommertsraadiojaamad
(SkyPlus, Uuno, StarFM)

v Klipp saavutas olulise viraalse tihelepanu
sotsiaalmeedia kanalites: nditeks Raadio Sky
Plus lahkas Koidu uue laulu teemat lisaks oma
hommikuprogrammile ka
sotsiaalmeediakanalites (FB ja Twitter, toona
kokku ligi 100 000 jalgijat), kus klipi Gle toimus
elav arutelu.

v" Ka esialgne teaser-klipp sai ca 10 000 vaatamist.

1 View more photos and videos

Hinnang projekti kuluefektiivsusele: projekt oli vdaga kuluefektiivne, sest PR-vahenditega
loodi vaga kuluefektiivselt reklaamklipile suur tdhelepanu, mis omakorda andis hea aluse
tahelepanuks muudes makstud meedia kanalites Reklaamklipp saavutas ainult PR-
vahenditega suurema vaadatavuse (sihtriihmade tdhelepanu) kui hilisemas faasis umbes
kiimneid kordi suurema meediaeelarvega.

Hinnang lahenduse loovusele ja originaalsusele: Projekt on vdga hea naide, kuidas loovate
laheduste korral on véimalik teostada tulemuslik integreeritud turunduskampaania kliendi ja
PR-, reklaami-, meedia- ning produktsioonifirma koostos.
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VIDEO: Supervormis Koit Toome kiipsetab uues
videos tuvipirukat (appi!) ja valgutab musklit (11)
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Koit Toome featuring Supg MELY m

KODUMAISEST HURMURIST TOELISEKS CASANOVAKS: Koit
Toome viskas riided seljast ja valgutas musklilist keha 47

Ohtulent.ee, 10. september 2014,15:08 [y =s] KAEIE

Koit Toome featuring Super "Ma utlen hurraa!"

vuosed  Ormused EESUITEN SSC GALERI  VIDEOLOOD TVKAVA KINO LIVE  MEELDIS

Eesti staarid

Koit Toome avaldas téna
kodumaine hurmur pane
kulinaarsed oskusedki.
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Toele nakku vaadates on
kuivord Super kdnekaarc

Tuiyrikkiia sketsidega ki

Koit Toome hurmavas videos Foto: Kaader videost

Supervormis Koit Toome uues videos
vdlguvad musklid

Koit Toome avaldas téna uue ballaadi ja video "Ma iitlen hurraal”, milles
kodumaine hurmur viskab kinda kdigile vélismaistele Casanovadele ja Twenty
Centidele, kellest viimasel ajal ka Eesti meedias palju juttu on olnud.




