HETKEOLUKORD

Eesti Vabachumuuseumi EAS-i rahastusega turundusprojekt aastatel 2012-2014 oli suunatud
valisturgudele. Aastast 2016 on muuseumi turunduse esmaseks prioriteediks kodumaine kulastaja,
aga reaalsus oli, et eestimaalasi kdis muuseumis jarjest vahem ja samal ajal avati Tartus uus ERM,
mis viis inimesed pigem Louna-Eestisse. Sellest tulenevalt oli Eesti Vabadchumuuseumi eesmargiks
2017. aastal suurendanda siseturismi.

Lisaks taitus 2017. aasta mais Eesti Vabadhumuuseumi asutamisest 60 aastat. Seda sooviti
vaarikalt tahistada, tosta teadlikkust muuseumi mitmekulgsest tegevusest ja anda inimestele
pohjus muuseumit (taas)kilastada.

Nendest eesmarkidest tulenevalt oli vaja leida lahendus, mis tooks voimalikult palju erinevas vanu-
ses Eestiinimesi muuseumisse ning anda edasi sonum, et vabachumuuseumis ajalugu elab ja
inimene saab erinevatest tegevustest aktiivselt osa votta.

ULESANNE
Kampaania pohieesmark oli suurendada eestimaalastest kiilastajate arvu.

Lisaks tosta rahva teadlikkust Eesti Vabadhumuuseumist kui meie ajaloo ja traditsioonide kandjast
ning innustada inimesi labi konkreetse atraktiivse pohjuse muuseumi (taas)kilastama.

Soovisime ka vaarikalt tahistada Eesti Vabariigi 100. ja Eesti Vabachumuuseumi 60. juubelit.

LAHENDUS

Keskendusime atraktiivse, inimesi huvitava ja sealjuures kaasava tegevuse valjatootamisele, mis
tooks muuseumisse nii varasemaid kilastajaid kui ka taiesti uusi sihtrihmi.

Siindis idee kududa iiheskoos Eesti rahvaga siimboolne 100-meetrine kaltsuvaip.

Kampaania uleskutseks sai “Koo end ajalukku”. Ajaloolist kaltsuvaipa sai kududa tavalise muuseu-
mikulastuse raames, koikide kudujate nimed talletati ajaloo tarbeks kilalisteraamatusse ning
mustriplakatitele vastava kihelkonna juurde.

Mustrite ja varvikombinatsioonidega olid esindatud tle 100 Eesti ajaloolise kihelkonna, mis oli
lisamotivaatoriks potensiaalsetele kulastajatele eri piirkondadest tulla kuduma just enda kihelkonna
mustrit. Erinevaid mustreid eraldab peenike sini-must-valge triip.

Mustri loojateks on tuntud tekstiilikunstnikud Anu Raud, Ene Pars ja Reet Talimaa.

Projekti sidusime Eesti Vabariigi 100. juubelipidustustega, kududes ka vaiba 100-meetriseks, ja
panime ules EV100 ametlikule kingituste lehele.

Valminud vaipadest, mustrikavanditest ja kudujate nimedest toimusid Eesti Vabadhumuuseumis ja
Parnu Kontserdimajas naitused.

KAMPAANIA

Vaibakudumise algatus (vaiba teostus (materjalid, mustrikavandid jmt) + mustriplakatid + agentuuri
tasu + meedia e. reklaamide eksponeerimine + kommunikatsioon) 19 087,19 €

Naituse kulu 841,5 €

Kokku 19 928,69 €

Kuivord kampaania eelarve oli piiratud, oli suur rohk suhtekorraldusel — projekti uudisvaartuslikkuse

esiletoomisel ja teenitud meedial. Sotsiaalmeediale moeldes Ioime kampaania hashtag'id #kooen-
dajalukku, #eesti100vaip, #eestivabadhumuuseum, #openairmuseum.



Projekt algas aprillis reklaamikampaaniaga:

Reklaamklipid LED-ekraanidel Eesti linnades

Eesti- ja venekeelne online-kampaania

Eesti- ja venekeelne raadioreklaam

Sotsiaalmeedia

Muuseumi veebileht (http://evm.ee/est/ponev-ja-kasulik/koo-end-ajalukku)

Suhtekorraldus toetas projekti algusest Iopuni:

Avadritus pressile

Eksklusiivsed kokkulepped televisiooni, raadiote jm meediakanalitega

Regulaarne jooksev teavitus kudumisprotsessist, kaetud kihelkondadest, valmimisest, naitustest jm
Eesti vabariigi Presidendi Kersti Kaljulaidi kulastuse ja kudumise kajastus jpm

Naitused EVM-is ja Parnu Kontserdimajas

ETV Kultuuriuudised, Terevisioon, Prillitoos, Kanal 2 Regorter, Tallinna TV, TV 3 Seitsmesed Uudised,
Suvesangarid, PBK, Raadio 4, Kuku, Elmar, Postimees, Ohtuleht, Pealinn, Sakala, Maaleht, Elu24,
Kasitoo, Pere ja Kodu, FB EV100 lehekdlg, President Kersti Kaljulaidi FB lehekdlg

TULEMUSED
Ajaloolise kaltsuvaiba valmimisse andis oma panuse ligi 7000 inimest.

Koo end ajalukku” mojutas positiivselt muuseumi kilastatavust, suurenedes just siseturismi arvelt.
Eelnevatel aastatel oli arvestuslikult muuseumi kilastatavus jagunenud umbes pooleks — 50% turist
ja 50% kodumaine kulastaja. 2017. aastal moodustas kodumaine kilastaja muuseumi kilastajate
koguarvust 57%, mis oli vaga positiivne tulemus. Seda hoolimata viletsast suvest ja asja avatud
suurest tombenumbrist ERMist.

Kampaania avakuu ehk aprillinumbrid olid eelmiste aastatega vorreldes rekordilised. Kui aprillis
2016 kilastas muuseumi 5106 inimest, siis 2017 oli see number 7917 (kasv +2811 ehk 55%).
Projekt sai vaatamata vaikesele meediaeelarvele avalikkuses vaga laia kandepinna ja mojus muu-
seumile ka imagoloogiliselt hasti.

Vaibakudumine muutus lisandvaartuseks Vabaohumuuseumi tellitud urituste korraldamisel. Kudu-
mas kaisid nii pulmalised, stinnipaevalapsed, konverentside korraldajad kui ka kooli- ja lasteaialap-
sed. Lisaks riigikogu likmed ja Eesti Vabariigi President isiklikult.

“Koo end ajalukku” valiti EV100 meeskonna poolt thena kiimnest kingituste reklaamikampaaniasse
ja algatus voitis Eesti muuseumide aastaauhindade jagamisel parima turundustoo auhinna.

Vaibakudumine aitas talletada ja vaartustada meie kultuuriparandit.

Sundis ajaloaline teos, mis jaab tahistama meie riigi 100. juubelit ning Uhendab endas tuhandete
inimeste Uhise panuse.

23. veebruaril anti vaip ja kilalisteraamatud pidulikul EV100 aktusel Parnu Kontserdimajas Ule
\Vabariigi Presidendile.



