POHISONUM JA JUTUPUNKTID

Uldteema: vihenenud t6ovdime ja erivajadusega inimeste kaasamine téoellu.
Nouannete jagamine, kuidas t606- ja argielus inimestega edukalt suhelda nende
erivajadust arvestades, et tookeskkond oleks mugav ning puue oleks véimalikult
vahe takistuseks.

Pohisonum:

e Sotsiaalministeeriumi poolt kiiima liikatud kampaania Ara Pée jagab
praktilisi nouandeid, kuidas igapievases t66- ja argielus suhelda
inimestega nende erivajadust arvestades.

e Teavituskampaania, mille materjalid ja sonumid on aidanud vilja
tootada erivajadustega spetsialistid, on suunatud kéigile Eesti inimestele.

o Kampaania eesmirgiks on aidata ja ka 6petada inimestel argi- ja tooelus
paremini kontakti saada ja koostood teha inimestega, kel on moni
erivajadus. See aitab luua paremat elu- ja tookeskkonda erivajadustega
inimestele.

Jutupunktid:

Eriline tooriihm: mitte ainult teooria, vaid alustasime praktikaga

Juunis alustas sotsiaalkampaania t66rithm, mille meeskonda kuuluvad
taistoovoimega inimesed ning erivajadustega oma ala eksperdid:
nagemispuudega tekstilooja Jakob Rosin, ndrgenenud kuulmisvéimega fotograaf
Tiiu Hermat ja ratastoolis liikuv disainer Daniel Kotsjuba. Kampaania jouab
avalikkuse ette siigisel. Koik lahendused sh olukordade kirjeldus labi huumori ja
pohisdnum Ara Pde on erivajadustega inimeste vilja pakutud ldbi oma
kogemuse.

Erivajadustega inimeste to6ellu kaasamine on ithiskonnas oluline teema
Miks see teema on oluline? Sest sellest soltub ligemale 100 000 erivajadusega
inimese ro0msam ja parem elu. See teavituskampaania puudutab otsesemalt voi
kaudsemalt koiki tooealisi elanikke, kes tookollektiivid moodustavad.
Vahenenud t66véimega inimeste kaasamine on vaga oluline teema, sest
toovoimetusega inimesi on 2016. aasta seisuga Eestis kokku ligi 100 000.
Seevastu puuetega toovoimetuspensionaridest tootas samal perioodil vaid 39%,
kuigi valdav enamus seda sooviks: et end erialaselt arendada, suhelda ja
suurendada majanduslikku kindlust.

Mis on tiana takistuseks ja miks just selline kampaania fookus ja eesmark?
Erivajadustega inimeste kaasamisel tookollektiivi on mitmeid takistus, millega
riik tegeleb. Kuid iihe olulise takistusena on nii to6andjad kui ka té6tajad vélja
toonud suhete keerulisuse. Emotsionaalseid takistusi (mditite ja asjatuid hirme,
kohmetust ja teadmatust, mis on dige kditumine), mis vajavad teadlikkuse



kasvatamist koigi to6ealiste inimeste hulgas. See ei tahenda, et sobiliku
keskkonna loomiseks piisaks vaid teadlikkuse kasvust, kuid see on iiks pool,
millega tuleb samuti tegeleda.

Mis on peamine kogemus, mis toorithm on saanud ja mida laiemale
avalikkusele 6elda tahetakse?

Teavituskampaania toob valja kolm peamist nduannet, kuidas asjatuid
arusaamatusi valtida ja edukalt inimestega suhelda nende erivajadust
arvestades. Kokkuvotvalt voibki 6elda, et kiisi julgelt ja ara poe ega pelga
suhelda.

1. Ara hakka erivajadusega inimest abistama ootamatult, sest see voib teda
ehmatada voi siis mittevajalikuks aga ka ohtlikuks osutuda. 2. Kiisi alati, kas ja
kuidas saad aidata? Kui tegemist on inimesega, kel on kuulmis- voi kdnepuue,
siis kirjuta oma kiisimus paberile vdi mobiili sénumiaknasse. 3. Ara liialda
abipakkumisega, sest tegelikult saavad erivajadustega inimesed tihti peale ise
vaga edukalt hakkama ja abi ei vajagi.

Teavituskampaania materjalides, seal hulgas kodulehel www.tegijad.ee on
koondatud tipsemad nduanded suhtluseks puudeliikide 16ikes.

Q&A ning reaktiivne valmisolek:

1. Kampaania rahastamine

Oluline on rohutada, et kampaaniat rahastatakse Euroopa Liidu vahenditest,
mitte Eesti riigi vahenditest. Selle kampaania arvelt ei jaa rahastamata tikski
riiklik teenus ega objekt.

2. Kas ei oleks mottekam ehitada selle raha arvelt kaldteid jne, mis aitaks
fiilisiliselt paremat keskkonda luua erivajadustega inimestele?

See raha on kampaania tarvis Eestile kasutada antud Euroopa Liidu poolt ning
sihtotstarbeliselt teavitustdooks, mida peame ka vaga oluliseks. Loomulikult on
oluline tegeleda keskkonna kujundamisel mitmete teemadega paralleelselt ning
leida rahastamisvéimalused, kuid see kampaania on seotud teadlikkuse kasvu ja
abiga paremaks suhtluseks ja inimestevaheliseks koostdoks.

3. Kas Jakob, Tiiu ja Daniel saavad tasustatud?
Jah, nad on tasustatud ja ndnda nagu koik reklaamiagentuuri lepingulised
tootajad ja eksperdid, keda kaasatakse igapaevaselt.

4. Seos toovoimereformiga

Erivajadustega inimeste kaasamine to6ellu, inimestevaheline koostd6 on teemad,
mida peab arendama igal ajal. Need on teemad, kus on palju inertsi ja muutused
ei ole kiired tulema. Sotsiaalministeerium on erivajadustega inimeste
kaasamisega tihiskonnaellu tegelenud aastaid ja siin on palju t66d teha. See
konkreetne kampaania on rahastatud Euroopa Liidu vahenditest ning alguse
saanud uuringutest, mis nditab, et suurem osa erivajadustega inimestest sooviks
end erialaselt rakendada, to6tada ja sellega olla sotsiaalselt aktiivsem ja
majanduslikult kindlustatum. Paljud takistused on tana pigem emotsionaalsed ja
selle juures peaks kasvama koigi tooealiste inimeste teadlikkus, mis on selle


http://www.tegijad.ee/

kampaania eesmark. Kindlasti peame aga tddema, et tana on erivajadustega
inimeste to0hdive parendamiseks parimad tingimused labi aegade, mis Eestil on
olnud. seoses riikliku toovoimereformiga on lisandudnud mitmeid tugisiisteeme,
spetsiaalsed noustajad Tootukassas jne, mis toetavad nii erivajadustega inimesi,
to6andjaid kui ka tookollektiive laiemalt. Erivajadustega inimeste kaasamisel
tooellu ei ole abiks ainult see teavituskampaania, vaid igapaevane toonoustajate
igapaevane tugi jne.



