Helmes “Ticket to ride”

Eesmark
Kuidas korraldada vaarikat Uritust ettevottele, kes ei lepi standartsete lahendustega?

Ajastupeod ei ole midagi uut ning Gatsby pidude kdrgaeg on tdnaseks méddas. Seega
miks pakkuda just 20ndad Uhele juhtivale IT ettevottele Eestis?

Votsime oma eesmargiks minna aega, mis oleks kdigile vordselt puutumatu. Eesmark ol
pakkuda Helmese inimestele enneolematuid emotsioone, mis IT-ala inimeste tulevikut6dga
vorreldes oleks nagu 606 ja paev.

Elluviimise kirjeldus

Ulesanne oli luua lahendus, mis seoks endas 1920te aastate parimad elemendid tihtseks
tervikuks. Idee mis eeldas erinevaid lokatsioone, koos asukohapdhiste tehniliste ja
olmeliste valjakutsetega.

Koik loovideed sai koondatud mérksdna Ticket to Ride alla. Uks lugu, (ks reis, erinevad
lokatsioonid.

Reisi algpunktiks oli personaalne pilet koos vajalike juhistega, mis sai kattetoimetatud
toelise reisisaatja poolt. Erirong kandis Orient Expressi stilistikat ja pakkus kuilalistele
erinevaid meelt lahutavaid ajastukohaseid tegevusi. Kulminatsioon ootas kulalisi reisi
sihtpunktis - Tapa mahajaatud Raudteejaamas, mis selleks 6htuks oli votnud hoopis
toelise cabareeteatri kuju.Ticket to ride oli pilet, mis Uhendas endas detailideni lihvitud
ajastukohaseid elemente ja andis vdimaluse luua tavaparasest uusaasta gala formaadist
taiesti erinev lahendus.

Korralik logistiline ja tehniline valjakutse kasutada talvistes tingimustes toimumiskohti, mis

ei ole urituste jaoks kohandatud, kuid mis ometi nii hasti sobisid. llma rongi lahenduseta ei

oleks antud toimumiskoha kasutamine kone alla tulnud, seega avardas transpordilahendus
omamoodi piire ka urituse ruumide osas.

Tulemused

Produktsiooniline 16pptulemus oli 20ndate stiilis 1abimdeldud terviklahendus, mis koondas
endas erinevaid toimumiskohti alustades 70date vene paritolu rongist, jaékulmast ning
ajastusse arhiveeritud Tapa Raudteejaamast ning I6petades 60ndate industriaalhoonega
juba jargmises peatuses, kus peeti maha Urituse afterparty.

Ticket to Ride oli véljakutse, kus koik elemendid pidid olema stilistiliselt taiuslikud ning
samas pakkuma kliendile mugavat araolemist ning téiuslikku kogemust.



