Ole IT-vaatlik

Kiberkeskkonnas lohakalt talitamine voib endaga kaasa tuua kurvad tagajarjed. Kui noored
loodavad, et ehk nendega midagi ei juhtu, siis vanemaealised ei ole kiiberruumis valitsevatest
ohtudest tihti teadlikudki.

Kampaania "Ole IT-vaatlik” eesmargiks ja lilesandeks oli ndidata, et samasugused ettevaatusel
p6hinevad reaalelu toed kehtivad tapselt samamoodi ka kiiberruumis. Nii nagu kahtlase turuleti
juures, nii ka kahtlase veebipoe juures: porsast kotis ei osteta.

Loime sdnumite jaotused kaheks:
Uldisemad sénumid (123456 ei ole hea parool) olid méeldud kdigile, tdstes esile igapaevased
jaburad nutivead.
Vanasdnadega sonumid (arvutionnetus ei hiilia tulles) olid suunatud spetsiifiliselt vane-
maealistele, et luua tugev seos pariselu vanatarkuste ning nutikeskkonna ettevaatus-
pohimdotete vahel.

Kampaania jaoks loodud sona "IT-vaatlik” muutus populaarseks kaibefraasiks, mida tana kasu-
tatakse IT-keskkonnas ettevaatuse stinonuiimina. Lihtne sonum lihtsustas ka vanemaealiste
sihtgrupini jbudmist, mida toetas PR-tegevuste raames korraldatud ning vanemaealistele
suunatud IT-to6toad raamatukogudes lile Eesti.

Lisaks koostati kampaania jaoks ka kiibertest, mis paigutati nii kampaania veebilehele kui ka
erinevatesse pabervaljaannetesse. Niinimetatud "kiiberauditi" triikimeediasse paigutamisega
tagasime ka vanemaealiste sihtgrupini jbudmise, tehes kiiberndu jagamise voimalikult prak-
tiliseks ka inimestele, kelle igapaevane nutiaeg on tagasihoidlik.

Kampaania jareluuringu kohaselt markas kampaaniat 75%, 62% tundis edasist huvi ning 20%
inimestest uuris taiendavalt. Lisaks teenis kampaania 60 miljonit kontakti ning 52 064 online
sessiooni. Sonumi "Ole IT-vaatlik" otsekohesuses ning lihtsuses peitus teinegi volu: kui inimene
juba pohisdnumit meenutades mone kahtlase faili avamata jatab, on meie kampaania oma

eesmargi taitnud.
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