 LANSSEERIMINE

Juulis tdime turule esimese pruulitud limonaadi
Barley Bros, mis on 100% naturaalne ehk sama ehe
kui lehmast lUpstud piim. Avasiindmuse keskmes
oli maailma esimene limonaadiliipsivoistlus, kus
osalejad pidid kiiruse peale lehma udaratest
limonaadi lipsma! Labi dllatava ja humoorika
voistluse toime tahelepanu pruulitud karastusjoogi
naturaalsusele ja tervislikkusele!

TAUST

Suhkrut sisaldavate jookide tarbimine Eestis on
tousnud. Karastusjookide suhkrusisaldus Uletab
mitmekordselt soovituslikku paevast normi - 0,5l
limonaadis on suisa 12tl suhkrut. Saku Olletehas
otsustas turule tuua esimese pruulitud limonaadi,
mis sisaldab ainult looduslikke komponente.

EESMARGID

> Tosta avalikkuse teadlikkust
suhkrustatud jookide
negatiivsest mojust

> Kaasata ja informeerida
terviseteadlikke mojuisikuid

> | ansseerida uus toode
meediavaartuslikult, et tOsta
teadlikkust pruulltud limonaadi
naturaalsusest

> Anda tarbijatele, mgjuisikutele ja
meediale véimalus osaleda
interaktiivselt uue limonaadi
lansseerimisel, et olla uue toote
sonumikandjateks
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TEOSTUS

Eelkommunikatsiooni faasis téime meedias ja
sotsiaalmeedias tahelepanu suhkrustatud jookide
liigtarbimisele ning negatiivsele mdjule tervisele.
Lisaks kaasasime terviseteadlikke mdjuisikuid, saates
neile Barley Brosi taaskasutatava kinkekarbi koos
kutsega avasiindmusele. Puidust kinkekarbis olid ka
istutusseemned juhendiga kuidas karpi taaskasutada
aknalaual maitsetaimede kasvatamiseks.

Kuna Barley Bros simboliseeris uue ajastu
karastusjookide tulekut, siis ehitasime avasindmuse
Ules enneolematule lahendusele - limonaadilipsimasin
votab igalhe muigele. Nii nagu lehmapiim on naturaalne
ja looduslik toode, on ka Barley Bros. Tootasime valja
spetsiaalselt avasiindmuse jaoks limonaadillpsi masina
koos tdesena naivate udaratega, mis tunnetavad kae
haardetugevust, millel on liikkuv saba ning mis teeb voidu
puhul ,muuu’. Korraldasime esimese
limpsilUpsivoistluse, millest said osa votta toote
edasimiljad, mojuisikud, meedia.

Lisaks korraldasime kepphobuste show ning pakkusime
Barley Brosist tehtud alkoholivabasid kokteile, gelatot,
tervislikke horgutisi.
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