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Valiskommmunikatsiooni Uritus

Uue BMW 4.seeria auto uus julgem ja
valjakutsuvam valimus vajas sobilikku
kommunikatsiooni ning Eesti esmaesitlust.
Polariseeriv enneolematu esivore disain oli
|66nud laineid juba internetis ja kindel oli see, et
- : }(ulmaks ei jatnud see Uhtegi BMW entusiasti.
M = ~ LansseerimisUrituse puhul tuligi arvestada
\ ' : julgema Ialgenemlsega ja erilisemate
> tegevustega. Pidime arvestama ka koroonast
=1 8 f ting?itud piirangute ja vGimalustega. Eesmark ol
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; ) ) kohapeale urltusele saada 200 BMW
— y ' levat | i ja autoajakirjanikke ning
~. qua v0|malused iiritusest osa saada ka

kaugmeetodil.

Teostus

Kontseptsiooni labiv joon oli vana ja uue Uhildamine.
Soovisime votta kvaliteetse vana ning lisada sellele
uue ja radikaalsema kihi. See soov véljendus nii
asukoha, muusika kui ka muudes valikutes.

Asukohana pakkus selleks head voir
tehas oma robustse interjoori j

Muusika ja lansseerimiskontsept . T ~
band Oopus, kelle spetsiaalselt u pandud, ~ . = t“'f"‘}\‘ LIS\
pooletunnine folktroonika set juhatas sisse auto = RN o1 v

“grand entrance” stiilis sisenemishetke. Ka naiteks PR
joogivalikul saime sama teemat hoida, tutvustades A
klassikalisi kokteile uues pudelisse villitud kuues.
Autoajakirjanikele 18ime v&imaluse veel enne teisi SR
kohtuda 4. seeria autoga. Juhatasime nad enne

lirituse algust taskulampidega varustatult labi

pimedate tehaseruumide ja lavastasime kohtumise

ohtu peategelasega.

Kogu Uritust oli viimalik jalgida ka Delfi vahendusel
otseulekandena ja hiliem jarelvaatamisena.
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Huvi Urituse ja uue BMW

. Otseulekannet jalgis: Ei saa ka mainimata jatta
vastu oli enneolematult . . N
830 inimest ohinat ja sara kogu
Stlre Jarelvaatamisi korraldusmeeskonna silmis,
Kohapeal kiilastajaid Ule 1000 kelle jaoks see oli tks
peaaegu topelt vaheseid flsiliselt
oodatust! toimunud Uritusi aastal
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