Kaitseministeeriumi teavituskampaania ,,Naised vormi"

Ulesanne oli kummutada kdik valdkonna tmber keerlevad mitdid ja tutvustada naiste
voimalusi kaitsevdes. Tulenevalt koroonapandeemiast viisime kampaania sonumid kohale labi
e-kanalite ja sotsiaalmeedia. Nooruslikud ,Vali oma karakter" visuaalid ja sotsiaalmeedia
videoklipid tdid esile just kaitsevde ajateenistuse ldbinud noore neiu oskusi ja tugevusi. Valmis
veebisaade ,Naised vormi".

Kaitseministeeriumi teavituskampaania ,,Naised vormi“

Kuigi ajateenistuse kohustus on vaid meestel, on kaitsevae ridadesse vaga oodatud ka naised.
Ometi jaab nende protsent kaitsevées alla kahe. Uhelt poolt pdhjuseks, et karjaar kaitsevées
ei pruugi sobida kdikidele naistele, teisalt keerleb valdkonna Umber siiani vaga palju mutte
ja teadmatust, mistottu naised seda karjaariteed isegi ei kaalu.

Meie Ulesanne oli kummutada kdik muidid ja tutvustada naiste voimalusi kaitsevaes.

Teavituse keskseks tegevuseks on iga aasta olnud flilsilised teabepdevad Ule Eesti. Tulenevalt
koroonapandeemiast viisime kampaania sonumid kohale vaid 13bi e-kanalite ja
sotsiaalmeedia. Nooruslikud ,Vali oma karakter" visuaalid ja sotsiaalmeedia videoklipid tdid
esile just kaitsevae ajateenistuse labinud noore neiu oskusi ja tugevusi.

Lisaks kaasasime kampaaniasse kaks mojuisikut — Amani Kiivikas ja Grete Karpov, kes
tekitasid arutelu meeste ja naiste rollidest lGhiskonnas laiemalt.

Teabepdevade asemel valmis ponev veebisaade ,Naised vormi®, mis vaatles seda
meestekeskset ala tdiesti uuest vaatenurgast - l|abi naiste silmade. Eeva Esse kais 1.
jalavaebrigaadis Tapal ja otsis Ules vagevad naised, kes raakisid talle ausalt oma kogemusest
ja karjaarist kaitsevaes.

Kuna teavituse sihtriihm oli COVIDi toéttu distantsoppel, sidusime saate vaatamise kooli online
tundidega. Koikidele koolidele saadeti kiri palvega vaadata saadet 9.-12 klasside seas.

Teavituste raames ilmus lle kahekiimne meediakajastuse. Lugudega joudsime nii eesti- kui
venekeelsetesse raadiosaadetesse, Hommik Anuga saatesse kui ka Naistelehe kilgedele,
lisaks mitmeid online ja ka maakonna meedia kajastused. Ka Ohtu saate Piret proovis uut
ametit toovarjupaeval.

Naised Vormi saade joudis ERR telekanalitesse ja Jupiteri voogedastusplatvormile ja oli
populaarne ka YouTube kanail. Kokku joudsime saatega 36369 inimeseni.

Kdige tulemusena astus ajateenistusse rekordarv naisi, Uletades varasemate aastate
sisseastumise arvu 100%.



