TELEZ2 SISE-
KOMMUNIKATSIOONI
KAMPAANIA “POHJUSEGA
MASSAJR”

Urituse iilesande piistitus

Tele2 ei ole traditsiooniline telekommunikatsiooni ettevote, vaid nad identifitseerivad end pigem

kui nooruslikku ja metsikut start-upi. Olles suur ettevote, ei hinga paratamatult koik téotajad tihes
ritmis voi pole nad selleni veel joudnud. Kuidas aga ithendada koik to6tajad ning anda neile pohjus,
mille eest igapaevaselt seista? Meie llesanne oli see pohjus koigile iheselt moistetavalt valja tuua.

Moistsime, et Gihe Uritusega me eesmarki ei saavuta ja vaja on pikemat kampaaniat, et muuta ringi
koikide urituste vaib

Urituse elluviimise Kirjeldus Tulemused

Sindis 1abi aasta kestev urituste kontseptsioon Peale uue kampaania lansseerimist tundsid
“Pohjusega Massaja”, mille eesmark oli naida- Tele2 to6tajad paremini ettevotte vaartusi,
ta, kuidas see iga inimest puudutab. Iga samm visiooni ning mis peamine - enda rolli selles.

ja detail kandis endas lllesannet anda edasi ja
tutvustada Pohjusega Massaja mindseti ja vaibi.
Suuremaid tiritusi toimus kokku 5, millest 4
olid virtuaalsed, lisaks vdiksemad asjad. Kam-
paania jatkub ka peale tanast paeva.

Massaja vajab pohjust ning need ile volli
crazyd uritused naitasid hasti, et tegemist ei
ole puhtalt showga, vaid see ongi tele2laste
olemus, hoiak ja suhtumine.

Kick-offi andsime kampaaniale iga-aastase t06-

tajate infopdevaga, mis kujunes dgedaks massu- Osalusprotsent iiritustel tousis iisna mada-

liseks tanavakunsti rapifestivaliks ning toimus lalt rekordiliselt korgele - 90% toodtajatest

ebatraditsioonilises keskkonnas - veoautos. 16i kaasa Pohjusega Massaja iiritustes moel
vOi teisel.

Jargmise urituse pohifookuseks oli aga voitlus,
voitlus klienditoe eest. Lansseerisime erilise
Teenindusliiga, mis oli suunatud Tele2-e klien-
ditoe spetsialistidele. Tutvustasime neid kui
kangelasi, kes suudavad voistelda ja voidelda
hea teeninduse eest ka sportlikke tilesandeid
taites.

Talvehooajal ei saanud me aga alla jaada ning
otsustasime viia osalised jadkilma tinnivan-
ni, et rohutada olulisimat - tele2lased ei karda
valjakutseid.

Raju punkti panime antud seeriale flusilise
urituse naol.

NB: Antud iiritus (videos nahtav 9 sekundit,
1:59-2:08) toimus 5 paeva peale Kuldmuna
2022 t66de ametliku perioodi lIoppu. Seega
konkreetne uiritus ei saa olla eraldi hindamisel
aluseks vaid on kasitletav naidismaterjalina
hindamakas Pohjusega Massaja loovkonsept-
siooni tervikut.



